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Indagine della Camera di commercio: la crisi e I’aumento dei prezzi mordono 1 bilanci e aumentano le diseguaglianze

Milano costa 3mila euro al mese

Lefamiglie tagliano la spesa alimentare, ma cresce quellaper lacasa

VIVERE a Milano costa 3mila
euro al mese. La crisi morde, e
le famiglie sono costrette a ta-
gliare sulla spesa alimentare,
chesecondoun’indaginedella
Camera di commercio, nel
2010 & diminuita del 4,6 per
cento, a fronte di un aumento
dellespeseperbenieservizidel
5,2 per cento. I pit1 colpiti sono
isingle, sia i giovani monored-
ditoche glianziani. Fortile dif-
ferenze dispesaasecondadel-
le diverse zone della citta.
CORICA E GALLIONE
ALLEPAGINEILE I

Le famiglie strangolate dal carovita
costrette a taghare pane e pasta

Spesamensile a 3mila euro, alimentariridottidel 4,6%
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Impennata pericostidi casa,
samnita e abbigliamento

I commercianti: ‘““La crisi

fa crescere le disuguaglianze”

ALESSANDRA CORICA

ACOTOLETTAunavoltaa
Lsettimana e il risotto solo
di domenica, eil caffe solo
a colazione. I milanesi tagliano
dovepossono percercarediam-
mortizzareil carovita. Elofanno
diminuendoiconsumidegliali-
mentari, chenel 2010rcegistrano
unaflessionedel4,6 percentori-
spetto al 2009. Un comparto a
domanda “rigida”, dove in teo-
riasarebbedifficileridurreicon-
sumi. Ma che diventa il settore
dovesicercadirisparmiare, con
la caccia ai marchi no logo e le
spedizioni al discount, visto che
intervenire sui costi per casa,
servizi e sanita ¢ piu difficile.
Malgrado siano piu alti e faccia-
no schizzare la spesa mensile di
una famiglia milanese a 2.977
euro, quasi400inpiiurispettoal -
la media nazionale. Confer-
mando cosiilruolodiMilano ca-
pitale, ma del carovita.
E il quadro che emerge dal-
I'indagine suiconsumideimila-

nesi, realizzata dalla Camera di
commercia e dal Comune. Un
quadro dipinto «di chiaroscuri

—comelodefinisce RenatoBor-
ghi, presidente di Federmoda
dell’'Unione del commercio —
perché racconta di una crisi an-
cora in corso, che ha fatto cre-
scere le diseguaglianze tra chi
pud spendere di pit1 e chi di me-
no». Conil risultato che, soprat-
tutto nel caso dei cittadini delle
fasce di reddito pii1 basse, sono
gli alimentari quelli dove siridu-
conolespese.Nel2010imilane-
si hanno consumato il 5,6 per
centoinmeno di pastae quasiil
7 per cento in meno di carne,
hannorinunciatoadosieccessi-
ve dizucchero e caffe (diminuiti
del12,5percento) edilatteefor-
maggi (—11,9%). A salire, inve-
ce, le spese per l'abitazione
(+1,6%) e periservizi perla casa
(+22,5), per lasanita (+6,4) e per
I'abbigliamento (+13,1). Au-
mentilegati al carovita, trainato
da quella fascia — circa il 20 per
cento della popolazione — che
haunreddito superiore ai 60mi-
laeurol’'annoed ¢ingradodiaf-
frontare I'impennata del costo
della vita. Iniziatanel 2008 e an-
cora in corso: nel 2010 gli affitti
milanesi sono aumentati di cin-

que punti, con una spesamedia
di514 euro, controi398 delle al-
treareedelNord ei370dellame-
dianazionale.

A soffrire sono soprattutto le
fasce pitt deboli, come i giovani
monoredditoeisingle, chevivo-

no soli e rappresentano il 48 per
cento della popolazione resi-
dente. Diquesti, il47 percento e
costituito da pensionati over 65,
costrettia sopportare una spesa
pro-capite per gli alimentari pitt
altadel18 percentorispettoachi
vive in coppiae del 37 per cento
di un membro diuna famigliadi
tre persone. Numeri, quelli del-
I'indagine, che raccontano di
due cittadiverse, quelladel cen-
tro e quella della periferia, sepa-
rate da un divario di 1.300 euro.
«Il reddito netto a disposizione
delle famiglie eil climadifiducia
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non crescono — osserva Borghi
—elacrisi ¢ sempre piu difficile

darisolvere. A essere penalizza- B sviazione | +16% +12,7%
toechiguadagnameno di30mi- | N ——— +1,2%
la euro e che, non potendo ta- —— - 1% - -0,2%
gliare su utenze o affitti, investe w. 0,4 % ~56% -6,9% ST Lpsms
. 1e . ' Abbigliamento - £13.1% . E
meno Sllg]l alimentari». & calzalure ’ Panee Came Pesce Lalle, Patate, Olie Zucchero, Bevande
s 33 3 1 . cereall formaggi fruttae grassi caffee
«Icittadinisono stanchi,serve M pastiuoricasa [ +7.0% n bt degiata
una pohtica di reale Controuo FOMTE: Camanm di commencic @ Comune di Milano: rilevazione effettuata nel 2010 su 880 famiglie mianas
dei prezzi — dicono dal Coda- —
cons — . Per questo, propotre- r
mo due iniziative al Comune: la L Tq a F" !!u cEn n .} £ T 3
prima, “Prezzo amico”, per arri- Lides JURSsD L A |

vareaunaccordo conicommer-
cianti e mantenere inalterati i .
prezziper seimesi. Lasecondaée ’ : )
I'istituzione di un “Black satur- =
day” primadiNatale, sulmodel-
lo americano: una giornata di
apertura prolungata dei negozi,
oltre le 13 ore consentite, con
sconti di almeno il 20 per cento,
per farripartire’economia».
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